Produktionsavtal for reklamfilm,
informationsfilm eller annan
kommunikationsfilm

Framtaget av Sveriges Annonsérer och
Film & TV-Producenterna
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SWEDISH FILM&TV PRODUCERS ASSOCIATION

PRODUKTIONSAVTAL FOR REKLAMFILM,
INFORMATIONSFILM ELLER ANNAN
KOMMUNIKATIONSFILM

Mellan: ..o, o] (o T ¢ | ST (Produktionsbolaget) och

...................................... ,0rg. Nr...........ce.on....... (Uppdragsgivaren) har tréffats féljande
avtal om produktion av och rattighetsupplatelse till reklamfilm.

Denna avtalsmall ar framtagen av Film & TV-Producenterna och Sveriges Annonsorer.

1. Avtalets omfattning

Detta avtal &r avsett att reglera bestallining och produktion av reklamfilm (innefattande informationsfilm
eller annan kommunikationsfilm) samt upplatelse av rattigheter till den producerade reklamfiimen.

2. Uppdrag

2.1 Produktionsbolaget ska producera en eller flera reklamfilmer enligt de beskrivande dokument
(sdsom treatment) som parterna kommit éverens om och som framgar av Bilaga 1.
Reklamfilmerna ska vidare produceras enligt den budget och tidsplan som framgar av Bilaga 2
respektive Bilaga 3 samt utifran specifikation i punkten 3 nedan.

("Filmen”)

2.2 [ Vid ikryssad ruta omfattar avtalet dven uppdrag att producera stillbild och/eller rattigheter till
stillbild, i enlighet med vad som anges i Bilaga 4. Om erséattning fér produktion av stillbild inte
omfattas av budget i Bilaga 2 ska separat budget upprattas fér stillbildsproduktionen och
bildggas detta avtal som Bilaga 5.

Om Uppdragsgivaren pa egen hand kommer att genomféra en stillbildsfotografering i samband
med Produktionsbolagets inspelning av Filmen (varvid Uppdragsgivaren fér undvikande av tvivel
ingér avtal med och betalar ersattning till stillbildsfotografen) ska Uppdragsgivaren i férvag
informera Produktionsbolaget, fér praktisk samordning kring detta.

2.3  For att uppdraget ska kunna utféras i enlighet med tidsplan och i évrigt i enlighet med detta avtal
aligger det Uppdragsgivaren att fortldpande och i god tid férse Produktionsbolaget med de
uppgifter, den information och det material som parterna skriftligen éverenskommit att
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Uppdragsgivaren ansvarar for (inklusive genom PPM-protokoll, se punkt 7) eller som det annars
ligger i sakens natur att Uppdragsgivaren tillhandahaller (som t.ex. Uppdragsgivarens logotyp
eller Uppdragsgivarens produkt som ska inkluderas i Filmen). Det aligger &ven Uppdragsgivaren
att uppfylla sina eventuella ataganden i tidsplanen samt lamna nédvandiga godkénnanden och
instruktioner i tid.

3. Beskrivning av Filmen, tidsplan med mera

Produktionsbolaget ska producera.................. st. film/-er.

Om inte annat skriftligen éverenskommes mellan parterna, ska Filmen vara klar for on-line
godk&nnande Senast den .........ccccceeiiiiiiiiiiiiiieeeee e

Inspelning ska ga rum under ................. inspelningsdagar under féljande datum ................. och
PlatS T .o e om inte annat skriftligen
Overenskommes efter avtalets undertecknande.

Filmenstitel:

Filmens 1&angd:

Klippversioner:

SPrakversioner: s

Textversioner:

Bioversioner:

Inspelningsformat: e

RegissOr:

Producent:

Ovriga nyckelpersoner: e

Uppdragsgivarens kontakiperson: i

Produktionsbolagets kontaktperson: i,

Uppdragsgivarens representanter, om andra an de som angivits ovan, som svarar for slutligt
godké&nnande:

4. Forfoganderiatt i forhallande till Produktionsbolaget
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4.1

Under forutséttning att Uppdragsgivaren erlagger hela det arvode som framgar av detta avtal
forvarvar Uppdragsgivaren i forhéllande till Produktionsbolaget foljande forfoganderatt till
Filmen: den exklusiva ratten att framstélla exemplar av Filmen samt att, i de medier och
territorier och under den tid som anges nedan, offentligt visa, offentligt framféra, sprida eller
overfora Filmen till allménheten:

Licensperiod (réaknat fran det tidigare av (i) forsta visningsdatum i ndgot av de medier som
anges nedan och (ii) sex manader fran slutligt godkannande av Filmen):

Ett (1) ar
Tva (2) ar

Annan tid ndmligen .....................

O O o O

Obegransad tid

Oavsett om en begrénsad licensperiod anges ovan accepterar Produktionsbolaget, om mediet
Internet omfattas av rattighetsférvarvet, att Filmen tillgangliggérs pa sociala medie-plattformar
vars villkor innebar att inlagg kan komma att finnas kvar — t.ex. pa grund av annan anvandares
delning av inlagget - &ven efter det att Uppdragsgivaren tagit bort Filmen fran sin egen

kanal/sida vid licensperiodens upphdrande.

Oavsett om begransad licensperiod anges ovan accepterar Produktionsbolaget, om mediet
Internet omfattas av rattighetsférvarvet, att Filmen aven efter licensperiodens upphdérande
tillgéngliggors i arkivfunktion/historik i Uppdragsgivarens egna kanaler (vilket f6r undvikande
av tvivel innebar att Filmen inte far ligga pa forsta sidan pa en webbadress och inte far postas

pa nytt pa t.ex. Youtube eller Instagram).

Medier:

O TV (linjart och icke-linjart/VOD)

O Internet (ej TV enligt ovan) - egna kanaler

O Internet (e TV enligt ovan) - kdpt annonsutrymme
O  Butik, events, massor, etcetera

O  Rorlig bild utomhus

0 Biograf

O Samtliga medier

(Mediet "TV” inkluderar men &r ej begransat till audiovisuella medietjénster pa internet med en
katalog av innehall som valts ut av leverantéren av medietjansten, sasom TV4 Play eller
Viaplay. Mediet "Internet” inkluderar men ar ej begrénsat till sociala medier inklusive
delningstjanster sdsom Youtube dar anvandare sjalva publicerar innehall.)
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4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

Territorium:

O Sverige

00  Norden

[0 Europa

O Annat territorium: ................eee.
O Samtliga territorier

0 For mediet Internet ska ovan angivet territorium gélla vilket innebér att Filmen maste

tillgangliggéras med geoblockning/geotaggning eller annan metod som sékerstéller att Filmen
endast tillgangliggdrs i angivet territorium (om samtliga territorier inte valts ovan).

Eller

O For mediet Internet galler ingen territoriell begransning oavsett vad som anges ovan under
rubriken Territorium.

Ersattning ska utga till Produktionsbolaget (inkl. producent och regissor) for
rattighetsupplatelsen enligt denna punkt 4.1 och sadan erséttning ska sta i proportion till
omfattningen av rattighetsférvarvet.

Rattighetsforvarvet enligt punkten 4.1 galler i férhallande till Produktionsbolaget. | férhallande
till externa réttighetsinnehavare géller vad som anges i punkt 6.2 nedan om klarering av
rattigheter.

Uppdragsgivaren férvarvar genom detta avtal i férhallande till Produktionsbolaget en option att
férlanga licensperioden, utbka det geografiska territoriet och/eller 1&gga till ett ytterligare
medium till férfoganderétten mot erldggande av den erséttning till Produktionsbolaget som
framgar av Bilaga 6.

Pakallandet av optionen ska vara skriftlig. Ersattningen foér den utdkande férfoganderéatten
enligt optionen, som anges i Bilaga 6, avser/omfattar endast ersattning till Produktionsbolaget
och inte tillkommande ersattning som utgar till eventuella externa rattighetsinnehavare. Den
Overenskomna ersattningen till Produktionsbolaget fér de utdkande férfoganderéattigheterna
enligt optionen ska erlaggas inom 30 dagar fran pakallandet om annat inte séarskilt avtalas.

Den optionsréatt som tillkommer Uppdragsgivaren enligt punkterna 4.3 och 4.4 géller i
forhallande till Produktionsbolaget och ett sadant utkat nyttjande ar villkorat av att &ven
externa rattighetsinnehavare avtalsvis har godkant de utdékade férfoganderéttigheter som
optionen innebar. Produktionsbolaget ska verka for att inkludera sadana villkor i avtal med
externa réattighetshavare, pa sa vis som framgar av punkten 6.3.

Uppdragsgivaren har ratt att efter leverans och efter det att fullt arvode erlagts éverlata sina
enligt detta avtal forvarvade rattigheter vidare till annan. Sadan 6verlatelse ska dock inte
paverka Uppdragsgivarens ansvar eller skyldigheter gentemot Produktionsbolaget enligt detta
avtal.
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4.7

4.8

Uppdragsgivaren ska aven, i férhallande till Produktionsbolaget, ha viss rétt att bearbeta
Filmen pa sa vis som framgar av denna punkt (under férutsattning att sddan bearbetning alltid
sker med beaktande av berérda upphovsmans ideella ratt).

Uppdragsgivaren har ratt att andra, klippa om eller pa annat vis bearbeta Filmen pa sa vis att
man producerar alternativa versioner av Filmen. Alternativa versioner innebar filmer som har i
huvudsak samma budskap eller manus som Filmen och som marknadsfér samma
produkter/tjanster som Filmen. Uppdragsgivaren har vid framstallande av sddana alternativa
versioner ratt att &ven anvénda eventuellt évrigt material som spelats in av Produktionsbolaget
med anledning av detta avtal (ramaterial). Uppdragsgivaren forvarvar i férhallande till
Produktionsbolaget samma férfoganderétt till dessa versioner som till Filmen enligt punkten
41,

Uppdragsgivaren ansvarar for att kontrollera att bearbetning/nya versioner (och nyttjandet av
sadana versioner) ar férenligt med de avtal som traffats med medverkande externa
rattighetsinnehavare, samt for att inhamta tillstand om sé inte &r fallet.

Uppdragsgivaren har fér undvikande av tvivel inte ratt att separat anvanda stillbilder (om inte
en sadan ratt specifikt avtalats i Bilaga 4) eller andra element ur Filmen, sdsom musik.

Oaktat Uppdragsgivarens forvarv av exklusiva rattigheter har Produktionsbolaget ratt att visa
hela eller delar av den fardiga Filmen (inklusive stillbilder) fér marknadsféring av
Produktionsbolaget (till exempel i showreel och i egna kanaler) och i tdvlingssammanhang.
Uppdragsgivaren har ratt att pa motsvarande satt anvanda Filmen. Parternas ratt enligt denna
punkt géller bade under och efter eventuell licensperiod, under obegransad tid i samtliga
medier och territorier. Produktionsbolaget har fér undvikande av tvivel inte rétt att visa Filmen
innan dess att Uppdragsgivaren tillgangliggjort Filmen for allméanheten.

5. Aganderitt och arkivering

5.1

5.2

Produktionsbolaget behaller den fysiska dganderatten till allt inspelat reklamfilmsmaterial.
Uppdragsgivaren férvarvar dock den fysiska dganderatten till den master och i férekommande
fall annat material som Produktionsbolaget 6versanderttillhandahaller till Uppdragsgivaren.
Produktionsbolaget ar skyldigt att spara allt inspelningsmaterial i tre (3) manader, raknat fran
forsta visningsdatum, dock langst i tolv (12) manader fran inspelningens slut. Master ska
sparas av Produktionsbolaget i tre (3) ar fran slutligt godk&nnande.

For det fall Uppdragsgivarens rattighetsférvarv enligt punkten 4.1 omfattar réatt att nyttja Filmen
under obegrénsad tid 6vergar i stéllet den fysiska dganderéatten till allt inspelat material
inklusive master till Uppdragsgivaren. Produktionsbolaget ar skyldigt att utan drojsmal
Oversanda allt sddant material till den adress som Uppdragsgivaren anvisar nar Filmen ar
godkand och nér fullt arvode har betalats av Uppdragsgivaren enligt detta avtal. Efter
genomférd leverans av master och évrigt material évergar allt arkiveringsansvar till
Uppdragsgivaren.

6. Klareringsansvar och ansvar for Filmens innehall

6.1 Produktionsbolaget ska fran egen personal (vilket inkluderar saval anstalld personal som

uppdragstagare som kontrakteras av Produktionsbolaget, sasom t ex regissor, producent och
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filmfotograf) férvarva och ekonomiskt aviésa (klarera) samtliga nédvandiga rattigheter for
upplatelsen i punkten 4.1.

Produktionsbolaget ansvarar &ven for att férvarva och ekonomiskt aviésa (klarera) rattigheter
fran externa rattighetsinnehavare (inklusive men ej begransat till klarering av immateriella
rattigheter sdsom varumarkesratt och upphovsratt). Med externa rattighetshavare avses i
detta avtal andra réattighetshavare &n Produktionsbolagets egen personal (se punkten 6.1),
bland annat men inte uteslutande; skadespelare, speakers, bildbyraer/agenturer, skivbolag,
musikfdrlag, vix/animationsstudio och rattighetshavare till arkivmaterial, rekvisita, varumarken
etc. Produktionsbolaget ska fran berérda externa réttighetsinnehavare klarera féljande
férfoganderétt (dvs: under férutsattning att Uppdragsgivaren erldgger den erséttning som
framgar av detta avtal férvarvar Uppdragsgivaren i forhallande till externa rattighetshavare
denna férfoganderétt):

En exklusiv rétt att visa, framféra, sprida eller éverféra den fardiga Filmen till allménheten
under den licensperiod, i de medier och i de territorier som anges nedan i denna punki:

Licensperiod (réaknat fran det tidigare av (i) forsta visningsdatum i nagot av de medier som
anges nedan och (ii) sex manader fran slutligt godkannande av Filmen):

O ett (1) ar

O tva (2) ar

[0 Annan tid namligen ____ ar
[J Obegréansad tid

Oavsett om en begrénsad licensperiod anges ovan accepterar rattighetshavaren, om
mediet Internet omfattas av réattighetsférvarvet, att Filmen tillgéngliggérs via sociala
medie-plattformar vars villkor innebar att inlagg kan komma att finnas kvar - t.ex. pa grund
av annan anvandares delning av inldgget - dven efter det att Uppdragsgivaren tagit bort
Filmen fran sin egen kanal/sida vid licensperiodens upphérande.

[0 Oavsett om begrénsad licensperiod anges ovan accepterar rattighetshavaren, om

mediet Internet omfattas av réattighetsforvarvet, att Filmen &ven efter licensperiodens
upphdrande tillgangliggors i arkivfunktion/historik i Uppdragsgivarens egna kanaler
(vilket for undvikande av tvivel innebéar att Filmen inte far ligga pa forsta sidan pa en
webbadress och inte far postas pa nytt pa t.ex. Youtube eller Instagram.

Medier:
O TV (linjart och icke-linjart/VOD)
O Internet (ej TV enligt ovan) - egna kanaler
O Internet (ej TV enligt ovan) - képt annonsutrymme
O Butik, events, méssor etc.
O Roérlig bild utomhus
U1 Biograf
[0 Samtliga medier
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6.3

6.4

6.5

(Mediet "TV” inkluderar men ar ej begransat till audiovisuella medietjanster pa internet
med en katalog av innehall som valts ut av leverantéren av medietjansten, sdsom TV4
Play eller Viaplay. Mediet "Internet” inkluderar men &r ej begrénsat till sociala medier
inklusive delningstjanster sdsom YouTube, dar anvandare sjalva publicerar innehall.)

Territorium:
O] Sverige
O Norden
] Europa
O Annat territorium: ............coceneenne

[J Samtliga territorier

O Foér mediet "Internet” ska ovan angivet territorium galla vilket innebar att Filmen maste

tillgangliggéras med geoblockning/geotaggning eller annan metod som sékerstéller att Filmen

endast tillgangliggoérs i angivet territorium (om "samtliga territorier” inte valts ovan).

Eller

01 For mediet "Internet” géller ingen territoriell begréansning oavsett vad som anges ovan.

Utover ovanstaende klarerar Produktionsbolaget &ven réatt for Produktionsbolaget respektive
Uppdragsgivaren att nyttja Filmen pé sa vis som framgar av punkten 4.8 ovan.

Produktionsbolaget ska vidare verka fér att man i avtal med externa rattighetsinnehavare
inkluderar villkor som mdjliggér att Uppdragsgivaren, mot tilkommande erséttning har option
att utoka sin férfoganderatt. Produktionsbolagets eventuella framtida arbete med att pakalla
sadana optioner, eller férhandla om en utdkad férfoganderétt om ingen option initialt
Overenskommits, ska ersattas av Uppdragsgivaren med marknadsméssig ersattning.

Produktionsbolaget ska vidare, om Uppdragsgivaren sa begéar, verka for att man i avtal med
externa rattighetsinnehavare inkluderar villkor om versioneringsratt motsvarande punkten 4.7
ovan. Om sadan ratt inte férvarvas men senare 6nskas av Uppdragsgivaren ska
Produktionsbolagets framtida arbete med att férhandla om en sadan ratt erséattas av
Uppdragsgivaren med marknadsmassig erséttning.

Produktionsbolagets klareringsansvar enligt punkten 6.2 avser innehall/medverkande som
framgar av Bilaga 1 eller i 6vrigt innan detta avtals undertecknande har anvisats eller
tillhandahallits av Uppdragsgivaren for inkludering i Filmen och vars klareringskostnad
(erséttning till rattighetsinnehavare for nyttjandet samt till Produktionsbolaget fér
klareringsarbetet) darmed har tagits in i budget.

Avseende annat innehall i Filmen (inklusive medverkandes prestation) som omfattas av
annans immateriella rattigheter, men som inte tagits med i budget, aligger det
Produktionsbolaget att upplysa Uppdragsgivaren harom varpa Uppdragsgivaren ska meddela
om i) Uppdragsgivaren ska ansvara for att inhamta (och bekosta) nédvandigt tillstand eller (ii)
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6.6

6.7

6.8

6.9

om Produktionsbolaget ska inhamta sadant tillstand (varvid Uppdragsgivaren ska bekosta
ersattning till réttighetsinnehavare samt erlagga marknadsméssig erséttning for
Produktionsbolagets klareringsarbete). Uteblir Uppdragsgivarens aterkoppling ansvarar
Uppdragsgivaren for att n6dvandiga tillstdnd inhamtats.

Uppdragsgivaren ansvarar aven alltid parterna emellan for att tillstand inhamtats avseende
Uppdragsgivarens varumarken, firmanamn och eventuella andra kdnnetecken for
Uppdragsgivaren som anvisats for inkludering i Filmen samt fér rekvisita eller annat material
som omfattas av annans immateriella rattigheter och som Uppdragsgivaren har tillfért for
inkludering i Filmen.

Om Filmen innehaller musik ansvarar, oavsett Produktionsbolagets ansvar for klarering av
externa réattigheter enligt ovan, Uppdragsgivaren alltid for tillstand och erséttning gentemot
berdrda rattighetsorganisationer sdsom STIM for att offentligt kunna visa, framféra offentligt
och for 6verféring av Filmen till allménheten eller fér annan spridning av Filmen till
allmanheten. Det aligger Produktionsbolaget att i Bilaga 7 ange vilken musik som ingar i
Filmen.

Fér undvikande av tvivel innefattar Produktionsbolagets klareringsansvar ovan att tillse att
personer, som med namn och/eller bild férekommer i Filmen, givit tillstdnd enligt lagen
(1978:800) om namn och bild i reklam. Om Uppdragsgivaren har klareringsansvar fér material
dar persons namn och/eller bild framgar svarar denne for att motsvarande tillstand erhallits
vad géller anvandningen av Filmen.

Produktionsbolaget atar sig att pa egen bekostnad hantera och bemoéta krav fran tredje man
som med anledning av Produktionsbolagets bristande uppfyllande av punkten 6.1, 6.2 och 6.5
ovan riktas mot Uppdragsgivaren pa grund av anvandningen av Filmen, detta oaktat om
grunden for sddant krav ar lag eller Produktionsbolagets avtal med tredje man.

Produktionsbolaget atar sig vidare att ersatta Uppdragsgivaren for dennes kostnader for
sadana krav inklusive den ersattning/det skadestand som Uppdragsgivaren genom férlikning
eller dom kan bli skyldigt att utge enligt denna punkt 6.6.

Produktionsbolagets ansvar enligt denna punkt férutsatter dock att Uppdragsgivaren utan
dréjsmal informerar Produktionsbolaget om kravet, att Uppdragsgivaren i skalig omfattning
bitrader Produktionsbolaget (pa annat satt an ekonomiskt) och att parterna samrader 6ver hur
anspraket ska bemétas samt att Produktionsbolaget har ratt att godkénna varje eventuell
forlikning i den del som ar relevant fér Produktionsbolagets erséattningsskyldighet.

Aganderitten till all inkdpt eller producerad rekvisita som omfattas av budgeten tillfaller, om
annat inte avtalas, Uppdragsgivaren.

Uppdragsgivaren ansvarar for att innehallet i Filmen inte strider mot de lagar och férordningar,
etiska regler eller branschpraxis som géller inom de respektive geografiska omraden som
Filmen &r avsedd att visas inom.

Uppdragsgivaren ansvarar for att Filmen inte anvands pa sétt som strider mot detta avtal
sadsom exempelvis anvandning av Filmen i andra medier, i andra lander eller i 6vrigt pa annat
satt an vad som skriftligen har avtalats genom detta avtal eller i senare skriftliga tilldgg.
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7. Pre Production Meeting (PPM)

Om endera parten sa pakallar ska ett PPM (Pre Production Meeting) hallas dar parterna ska narvara.
Parterna ska dverenskomma om Produktionsbolaget eller Uppdragsgivaren ska féra protokoll vid
namnda moéte. Protokollet ska snarast 6versandas till den andra parten. Pa PPM ska parterna bland
annat diskutera i vilken utstrackning tredje mans rattigheter berérs av Filmen och om Filmens innehall
ar férenligt med lagar och férordningar, etiska regler eller branschpraxis.

Om parterna saknar kompetens kring att géra en juridisk bedémning av innehallet ska parterna om
Uppdragsgivaren sa 6nskar inhamta juridisk radgivning/konsultation. Uppdragsgivaren ansvarar for
eventuella kostnader fér sddan radgivning. Om konsultationen sker av/genom Produktionsbolaget ska
Uppdragsgivaren i férvdg godkénna kostnaden fér konsultationen.

For det fall ovanstaende diskussion eller radgivning resulterar i att rattighetsklarering ar nédvandig som
inte tagits hojd for i budget ska punkten 6.5 andra stycket tillampas, och om den medfér férandringar av
uppdraget ska punkten 10.3 tillampas.

8. Reklamation och slutligt godkdnnande

Det aligger Uppdragsgivaren att slutligt godkénna Filmen i samband med on-line presentationen. Om
Uppdragsgivaren vid detta tillfalle har invédndningar om att den fardiga Filmen inte éverensstdmmer med
Bilaga 1 eller i efterhand éverenskomna férandringar av Filmen eller vad som &verenskommits i
samband med klippning, ska dessa invandningar framstéllas till Produktionsbolaget.

Om Uppdragsgivaren inte framstéller nagra invandningar vid;

(@) on-line presentationen, eller;

(b) inte framstaller nagra invandningar om filmens tekniska beskaffenhet inom en period om 14
dagar fran dess att Uppdragsgivaren mottagit en kopia pa master, eller;

(¢) om Filmen visas

ska Filmen alltid anses ha godkéants av Uppdragsgivaren, innebarande att Uppdragsgivaren férlorar
ratten att géra gallande ansprak pa grund av fel. Om reklamation daremot har skett inom nu féreskriven
tid ska Produktionsbolaget utan oskaligt dréjsmal och utan ytterligare kostnad vidta de atgarder som
rimligen kan vidtas fOr att ratta till patalade felaktigheter som Produktionsbolaget ansvarar for.

Om Produktionsbolaget inte har avhjalpt det patalade felet med den skyndsamhet som
omstandigheterna kraver far Uppdragsgivaren skriftligen ge Produktionsbolaget en slutlig och skalig frist
fér avhjélpande. Ar felet inte avhjalpt nér fristen gatt ut har Uppdragsgivaren rétt till avdrag pé avtalat
arvode, och om Produktionsbolaget varit férsumligt och felet ar vasentligt har Uppdragsgivaren ratt att
sdga upp avtalet till omedelbart upphérande och har dartill ratt till skadestand.

Produktionsbolaget ska dven utan oskaligt dréjsmal genomféra andringar i och av Filmen som inte kan
anses vara tekniska felaktigheter eller fel som avses i forsta stycket. Sddana andringar ska dock alltid
bekostas av Uppdragsgivaren. Detsamma galler fér kostnader férenade med klippéndringar som
genomfors efter det att Uppdragsgivaren har godkant offline version.
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9. Foérsening

9.1

9.2

Produktionsbolaget & medvetet om att det ar av stor vikt att Filmen levereras i enlighet med
avtalad tidsplan. Produktionsbolaget atar sig att omgéaende informera Uppdragsgivaren om
nagot intraffar som medfor att leveransen av Filmen sannolikt blir férsenad.

Om Produktionsbolaget inte kan leverera Filmen i tid och om férseningen beror pa
Produktionsbolaget har Uppdragsgivaren ratt till skaligt prisavdrag, under férutsattning att
leveransférseningen inte beror pa omsténdighet som avses i punkt 15.

Om Uppdragsgivaren inte betalar avtalat produktionsarvode i enlighet med betalningsplan &r
Produktionsbolaget inte skyldigt att leverera Filmen enligt tidsplan (och &r saledes inte
ansvarigt for leveransférsening i dessa fall). | dessa fall har Produktionsbolaget aven ratt att
avbryta produktionen i enlighet med punkt 11.1 nedan.

10. Arvode

10.1

10.2

10.3

10.4

10.5

Produktionsbolaget ska erhalla en total ersattning fér uppdraget och for rattighetsupplatelsen
OM..eveeennnne kronor, exkl. moms, baserat pa godkand budget (som innehaller en

produktionsmarginal, s.k. mark-up pa produktionskostnaden).

Produktionsbolaget svarar for eventuella produktionséverdrag i férhallande till avtalad budget
samt har ratt att tillgodogora sig eventuella kostnadsbesparingar i forhallande till avtalad
budget.

Arvodet ska utbetalas enligt foljande: 40 procent inom fem (5) dagar fran avtalets
undertecknande, 40 procent vid inspelningsstart samt 20 procent vid slutligt godkannande av
Filmen enligt detta avtal.

Vid droéjsmal med betalningen ska drojsmalsranta betalas pa utestaende belopp i enlighet med
vad som sags i vid var tid gallande rantelag

Om Uppdragsgivaren énskar forandringar av uppdraget ska Uppdragsgivaren skriftligen
meddela Produktionsbolaget detta. Produktionsbolaget avgér om férédndringarna ar méjliga
och inom vilken tidsrymd de kan genomféras, och ska meddela Uppdragsgivaren detta.
Produktionsbolaget ska vidare meddela Uppdragsgivaren vad en &ndring eller tilldgg kostar
varvid parterna ska avtala om ny erséattning innefattande erséttningen for tilldggsarbetet samt
en produktionsmarginal, s.k. mark-up, pa tilllaggskostnaden.

Uppdragsgivarens forvarv av rattigheter till Filmen uppkommer inte férran full betalning har
erlagts och Produktionsbolagets skyldighet att dverlamna master intrader férst vid samma
tidpunkt.

Uppdragsgivaren ar medveten om och accepterar att Uppdragsgivaren ansvarar for de
(budgeterade) kostnader som Produktionsbolaget adrar sig fran och med det att
Uppdragsgivaren har godkant budget/meddelat produktionsbeslut.
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11. Avbrott och uppskjuten produktion

11.1

Om Uppdragsgivaren inte erlagger produktionsarvodet enligt de tidpunkter som anges ovan
har Produktionsbolaget rétt att avbryta produktionen. Vid instélld eller uppskjuten produktion
ska féljande gélla.

Om Produktionsbolaget avbryter produktionen pa grund av utebliven betalning av
produktionsarvode eller om Uppdragsgivaren stéller in eller skjuter upp produktionen efter att
ha meddelat produktionsbeslut, av skal som inte orsakats av fel eller forsummelse fran
Produktionsbolagets sida, ska Uppdragsgivaren betala alla Produktionsbolagets kostnader,
inklusive de som inte har forfallit till betalning vid tidpunkten f6r uppsagningen (eller vid beslut
om uppskjutning) men for vilka Produktionsbolaget har ingatt bindande ataganden (inklusive
men inte begransat till full erséattning till regissér, producent och Produktionsbolagets mark-up
enligt avtalad budget).

Produktionsbolaget atar sig att i rimlig omfattning verka for att begransa Uppdragsgivarens
kostnader i h&dndelse av avbruten produktion.

Om produktionen avbryts enligt ovan ska arvodet enligt punkt 10, efter avdrag for eventuella
kostnadsbesparingar, forfalla till betalning 20 dagar efter beslutet om avbrottet.

Om Produktionsbolaget avbryter produktionen av skal som inte orsakats av fel eller
forsummelse fran Uppdragsgivarens sida, vilket ar i strid med detta avtal, ska
Produktionsbolaget aterbetala den del av arvodet som Uppdragsgivaren betalat il
Produktionsbolaget.

| det fall produktionen stélls in (oavsett skdlen harfér) har Uppdragsgivaren inte ratt att nyttja
hela eller delar av storyboard eller treatment i Bilaga 1 och/eller i férekommande fall det
reklamkoncept som Produktionsbolaget skapat savida inget annat har avtalats.

12. Icke-exklusivitet

Detta avtal &r icke-exklusivt innebarande att Produktionsbolaget har rétt att arbeta med till
Uppdragsgivaren konkurrerande produkter/tjanster. Parterna kan dock separat avtala om att
Produktionsbolaget, under en viss avtalstid och under férutsattning att Uppdragsgivaren garanterar viss
volym eller 6verenskommer om annat upplagg, férbinder sig att inte arbeta med konkurrerande
produkter/tjanster (sa kallad branschexklusivitet).

13. Forsakringar

Produktionsbolaget ar skyldigt att teckna produktionsférsékring innefattande negativférsakring eller
motsvarande relevant forsakring vid digital inspelning och st for kostnaderna fér denna under hela
produktionstiden.

Eventuell vaderférsakring ska tecknas av Uppdragsgivaren. Uppdragsgivaren ar ekonomiskt ansvarig i
forhallande till Produktionsbolaget for Produktionsbolagets egna och externa kostnader hanférliga till att
inspelningen maste uppskjutas eller instéllas pa grund av for inspelningen olampligt vader. Beslut om
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uppskjutande/instéllande enligt ovan ska tas i samrad mellan parterna.

14. Ansvarsbegransning

Med undantag for parternas ataganden i punkten 6.1, 6.2 och 6.8 eller ifall Part agerat grovt oaktsamt
eller uppsatligen och darigenom orsakat motpart en skada eller férlust, ska parts skadestandsansvar
enligt detta avtal vara begransat till avtalat arvode.

Vardera part ansvarar for undvikande av tvivel fér de uppdragstagare/underleverantérer som respektive
part anlitar i samband med produktionen av filmen s& som for sig sjalv.

15. Force majeure

Om parts fullgérande av sina ataganden enligt detta avtal vasentligen férsvaras eller férhindras pa
grund av omstandigheter utom parts kontroll och som den avtalsbrytande parten inte skéligen kunde
forvantas ha raknat med eller tagit i beaktande vid tiden for avtalets ingadende och vars foljder den
avtalsbrytande parten inte heller skéligen kunde ha undvikit eller vervunnit, ska detta utgéra
befrielsegrund fran ansvar for avtalsbrott.

16. Personuppgifter

Vardera parten ansvarar for att dennes behandling av personuppgifter sker i enlighet med

géllande lagstiftning, sdsom dataskyddsforordningen 2016/679, "GDPR”. Respektive part ska vidta de
tekniska och organisatoriska atgarder som kravs for att skydda de uppgifter som i férekommande fall
behandlas fér den andra partens rékning fran obehorig atkomst eller forstorelse. Parterna ska med
utgangspunkt i forhallandena i den enskilda produktionen inga nédvéndiga avtal om
personuppgiftsbehandling, sdsom personuppgiftsbitradesavtal eller datadelningsavtal.

17. Sekretess
Parterna ska iakita sekretess avseende innehallet i detta avtal inklusive dess bilagor. Vidare forbinder

sig parterna att behandla alla erhéallna upplysningar om andra partens affarsverksamhet konfidentiellt.
Atagandet enligt denna punkt 17 géller sdval under detta avtals giltighetstid som dérefter.

18. Tillagg och andringar

Detta avtal utgor parternas fullstéandiga reglering av alla fragor som avtalet berdr och ersatter alla
tidigare avtal som ingatts mellan parterna i fragor som ér relaterade till innehallet i detta avtal.

Eventuella &ndringar eller tillagg till detta avtal ska géras skriftligen och undertecknas av bada parter for
att vara giltiga. Vid &ndringar av |6pande karaktar som berér produktionen, som exempelvis &ndring av

tidsplan, inspelningsplats, mindre budgetjusteringar etc., &r det tillréckligt att &ndringarna bekréftas via
email av parternas respektive behériga kontaktpersoner.

19. Lagval och tvister

Tvister och tolkningar med anledning av avtalet och allt som har samband darmed ska bedémas i
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enlighet med svensk lag och avgéras av svensk allman domstol.

20. Bilagor

Till avtalet ska féljande bilagor bifogas:

Bilaga 1 Beskrivning av uppdraget (sdsom av parterna 6verenskommen brief och treatment).

Bilaga 2 Godkéand budget

Bilaga 3 Tidsplan

Bilaga 4 Stillbild

Bilaga 5 (Eventuell) separat budget fér produktion av stillbild

Bilaga 6 Ersattning till produktionsbolaget vid utdkad férfoganderatt
Bilaga 7 Musikférteckning (music cue sheet)

Detta avtal har uppréttats i tva likalydande exemplar, av vilka parterna tagit var sitt.

Ort och datum Ort och datum

For Produktionsbolaget For Uppdragsgivaren
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BILAGA 1 — BESKRIVANDE DOKUMENT
(Treatment m m)

[Hér bildggs beskrivning av uppdraget (se punkt 2.1)]
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BILAGA 2 - BUDGET

[Hér bildggs budget (se punkt 2.1)]
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BILAGA 3 - TIDSPLAN

[Hér bildggs tidsplan (se punkt 2.1)]
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BILAGA 4 — STILLBILD

1. stillbild

a) [ Inom ramen for uppdraget (och ersattningen) enligt detta avtal ska Produktionsbolaget dven producera

och leverera stillbild enligt foljande:

Stillbildsfotograf:
Dagar for fotografering:
Plats for fotografering:
Format:
Antal bilder: e
Bearbetning/Retouch:
Egen ljussattning/

inspelningens ljussattning
Uppdragsgivarens kontaktperson L

Produktion ska ske i enlighet med beskrivning i Bilaga 1 samt budget enligt Bilaga 2 (eller 5) och tidsplan
enligt Bilaga 3.

och/eller

b) [ Uppdragsgivaren ska ha ratt att nyttja .................. stycken stillbilder tagna ur Filmen i enlighet med vad

som anges nedan.
Den eller de stillbilder som viljs ovan i a) och/eller b) bendgmns nedan ”Stillbild”.
2. Rattigheter

2.1 1 férhéllande till Produktionsbolaget (i den utstrackning Produktionsbolaget har nagra rattigheter till stillbild
vilket endast bor vara fallet vid alternativ 1 b) ovan) forvarvar Uppdragsgivaren de rattigheter som framgar av
punkten 4.1) i avtalet dven till Stillbild, med tillagg for print (PR, annons, tryckt media som dagspress och magasin )
utomhus (”out of home” sasom busskur, tunnelbana etc och ”digital out of home” sasom digitala skdarmar i galleria
eller tunnelbana), brev- mail- eller sms-utskick, egen produktkatalog eller dylikt samt intern féretagsanvandning och
pressbilder for redaktionella andamal.

2.2 | férhéllande till externa rdttighetshavare till Stillbild — inklusive men ej begransat till eventuell
stillbildsfotograf - ska Produktionsbolaget pa sa satt som framgar av punkten 6.5 i avtalet klarera de rattigheter
som anges nedan, och upplater dessa rattigheter till Stillbilden till Uppdragsgivaren:

Medier

(1 Internet (inkl. sociala medier) - egna kanaler

[ Internet (inkl sociala medier) - képt annonsutrymme
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[ Print (PR, annons, tryckt media som dagspress och magasin) - kopta medier

1 Utomhus (”out of home” sdasom busskur, tunnelbana etc och "digital out of home” sdsom digitala skarmar i

galleria eller tunnelbana)

O Butik, massor och motsvarande
(1 Brev- mail- eller sms-utskick, egen produktkatalog eller dylikt
[ Intern féretagsanvandning och pressbilder for redaktionella &ndamal

O Alla medier

Territorium:

1 Sverige
[ Norden
1 Europa
L1 Annat territorium.. . e eeeereeeeecesieenns

[1 Samtliga territorier

1 F6r mediet “Internet” ska ovan angivet territorium gélla vilket innebér att Stillbilden maste tillgangliggéras med

geoblockning/geotaggning eller annan metod som sékerstaller att Stillbilden endast tillgangliggors i angivet
territorium (om inte “samtliga territorier” valts ovan)

Eller

1 Fér mediet “Internet” galler ingen territoriell begransning oavsett vad som anges ovan.

Licensperiod

[ Under en licensperiod om [e] ar raknat fran det tidigare av (i) férsta visning pa initiativ av Uppdragsgivaren i

nagot av ovanstdende medier och (ii) sex manader fran slutligt godkdnnande av Filmen:

Eller

1 Under obegransad tid.

Oavsett om en begrdnsad licensperiod anges ovan accepterar rattighetshavaren, om mediet Internet omfattas av
rattighetsforvarvet, att Filmen tillgangliggors via sociala medie-plattformar vars villkor innebar att inldgg kan komma
att finnas kvar - t.ex. pa grund av annan anvandares delning av inldgget - dven efter det att Uppdragsgivaren tagit
bort Filmen fran sin egen kanal/sida vid licensperiodens upphorande.

[1 Oavsett om begréansad period anges ovan accepterar rattighetshavaren vid ikryssad ruta, om mediet Internet

omfattas av rattighetsupplatelsen, att Stillbilden dven efter licensperiodens upphdrande tillgédngliggors i

Sveriges Annonsérer och Film & TV-Producenterna 18
Produktionsavtal for reklamfilm 2025



arkivfunktion/historik i Uppdragsgivarens egna kanaler (vilket fér undvikande av tvivel innebar att Stillbilden inte far
ligga pa forsta sidan pa en webbadress och inte far postas pa nytt pa t.ex. Youtube eller Instagram).

3. Ovrigt

Punkterna 4.8, 5, 6.3, 6.6, 8 i tillampliga delar och 9-19 ska aven gélla for Stillbild.
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BILAGA 5 — Budget for produktion av stillbild
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BILAGA 6 — Ersattning till Produktionsbolaget vid
utokad forfoganderatt

1. Licensperiod

Vid férlangning av Licensperioden erlaggs en erséttning om [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per
ar som Licensperioden forlangs med.

2. Medier

Vid utdkning av vilka medier som omfattas av forfoganderatten erldggs en erséttning om [x % av
produktionsbudgeten] / [x kr] per tillagt media per ar.

3. Territorier

Vid utékning av territoriet fér férfoganderéatten erlaggs en ersattning om:
a) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per nordiskt land per ar

b) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per europeiskt land per ar

c) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per varldsdel per ar (Europa, Afrika, Mellantstern, Asien,
Nordamerika, Sydamerika, Australien)

Exempel: Om Uppdragsgivaren vill forlanga Licensperioden med ett &r samt utdka férfoganderéatten
med ett medium och ett europeiskt land blir ersattningen erséttning enligt punkten 1 + erséttning
enligt punkten 2 + erséattning enligt punkten 3 b). Vill Uppdragsgivaren dérefter férlanga ett ytterligare
ar i samma medier och territorier erlaggs samma belopp pa nytt.

Utdver ovan angivna erséttning ska Uppdragsgivaren erlagga marknadsmassig erséattning till
Produktionsbolaget fér Produktionsbolagets eventuella arbete med att klarera den utbkade
forfoganderatten i férhallande till externa réattighetshavare.
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BILAGA 7 — MUSIKRAPPORT

Produktionsbolaget atar sig att klarera ratt att nyttja (sa kallad synkroniseringsrétt) nedanstdende musik
i Filmen i enlighet med punkten 6.2 i avtalet:

LATTITEL

KOMPOSITOR

MUSIKFORLAG

SKIVBOLAG

LANGD
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