Foredrag Niklas Bondesson, EFFDay 2 September 2022

Skapar kreativ
reklam mer effekt?

- farska lardomar fran 100-wattaren 2020 och 2021

Sveriges
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NOA Consulting



Effektdatabasen

« Langsiktigt forskningsprojekt —
samarbete mellan Sveriges
Annonsorer och NoA Consulting

« Databas som samlar samtliga
bidrag fran 100-wattaren sedan

2020 ars tavling

» Forskningsansvarig: Dr. Niklas
Bondesson, NoA Consulting och
Stockholms universitet

« Syfte: nytta for annonsorer genom
okad kunskap om best practice for
maximal effekt och starkare
argument.

« Svensk kontext
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Forebilder: Institute of Practitioners in Advertising (IPA) vars
forskning om effekt fatt stort genomslag globalt

Les Binet Peter Field

IPA har idag en databas med 1000+ insatser

100-wattarens formular bygger sedan 2020 pa IPA:s
tavlingsformular for att mojliggora liknande analyser.

NOA Consulting

ing and sales activation work over di

Historically share of voice has driven share of market

The trade-off b

Penetration is the main driver of very large business effects
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Les Binet and Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era, IPA, (Figure 27) w0

Very large effect observed on:

brand and activation effects across channels Creatively awarded campaigns are 11 times as effecient
at driving Share of Market growth
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Effektdatabasen idag:

tavlingsbidrag 2020-2021



IPA: "Den kreativa reklamen ar i kris!”

IPA

Figure 13 The crisis
The alarming collapse of the benefit of creativity In creative
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Source: IPA Databank, 1998-2018 for-profit cases

Field, Peter (2018) The Crisis in Creative Effectiveness, IPA Report

NOA Consulting

Sveriges
Annonsorer



Vad sager var
svenska data?
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Vi jamfor kreativt beldnade bidrag med 6vriga bidrag W

NOA Consulting

80
Kreativt

belonade
bidrag

« Guldagget

* The One Show
 Eurobest
 Cannes Lions
e Spinn

 CLIO Awards
« m.fl.
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Exempel pa kreativt belonade insatser i databasen
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Den som vet mest
vinner mest
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Kreativitet boostar affarseffekten W

Andel insatser som rapporterat

PR Effekt pa marknadsandel (fore-efter insats)
mycket stor forsaljningseffekt

25% + 6,4

procentenheter

+4,2

procentenheter

13%

Kreativt belonade Ej kreativt belonade Kreativt belonade Ej kreativt belonade
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Kreativitet okar spridningen nw
— nar fler personer vid fler tillfallen

Andel insatser som rapporterat mycket stora effekter pa respektive matt

39%
36% 35%
25% 25%
21%
18%
. 3
Publicitet Exponering Rackvidd Delning

(omnamnanden i media) (impressions/visningar)

m Kreativt belonade  mEj kreativt belonade
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Kreativitet ger storre varumarkeseffekter W

— framforallt pa kannedom, kanslomassig relation till varumarket och kopintention

Genomesnittligt antal mycket
stora varumarkeseffekter per
insats

1,9

Kreativt belonade Ej kreativt belonade
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Andel insatser som rapporterat
mycket stora effekter

30%
24%
18% 18%
15%
I I - I
Varumarkeskannedom Kanslomassig relation Kopintention

till varumarket

m Kreativt belonade m Ej kreativt belonade
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Kreativa insatser battre pa att driva ’klick” online nw

Andel insatser som rapporterat mycket stora effekter pa digital direktrespons
(besodk, sokning, registrering, digital anmalan, nedladdning, CTR, etc.)

34%

26%

m Kreativt belonade m Ej kreativt belonade
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Har de kreativa insatserna nagot
gemensamt?
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Positivt anslag mest féorekommande greppet W

Andel av kreativt belonade bidrag som anvant respektive grepp (topp 5 av 24)

Positivt anslag _ 34%,  Skapa glddje, upprymdhet, férvantan etc.
Fyndighet, smartness _ 25%
Distinkta varumarkeselement _ 259 Aterkommande karaktér, slogan, plats etc. som Iétt kdnns igen
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Varfor fungerar
kreativ reklam battre?
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Tre fordelar enligt den samlade forskningen W

Uppmarksamhet Gillande Signalering

©
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Summering av vara forsta Iérd‘rén Effektdatabasen

« Kreativ reklam verkar ge mer effek

 Den boostar affarseffekten

* Den okar spridningen och nar fl
* Den bygger varumarke battre

* Den ar battre pa att driva "klick” online

Och: de storre erna kan for
uppmarksam nde och sig




Langre rapport
slapps under

. Malgrupp Annonsorer

« Emotionell vs. rationell reklam

« Effekten av "Fame”-insatser

« Kanalval: offline vs. online NOA COnSU |ting



Tveka inte héra av dig! W

Har du fragor kring databasen eller rapporten? Undrar du nagot
om metoden? Vill du diskutera resultaten? Eller sdker du svar pa
fragor vi inte besvarat annu?

Tveka inte hora av dig!

All input ar valkommen, tillsammans kan vi se till att fa ut
maximal nytta fran Effektdatabasen.

Kontakta Niklas Bondesson, forskningsansvarig for projektet, pa
niklas.bondesson@noaconsulting.com eller 0703680642
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Vi som star bakom rapporten

Sveriges
Annonsoérer

Sveriges Annonsdrer ar en oberoende intresseorganisation som har funnits sedan
1924. Vi foretrader Sveriges marknadsférares gemensamma intressen. Vi varnar
om ansvarsfull marknadsforing och att foretag och verksamheter ska fa basta maojliga
effekt av sina marknadsinvesteringar. Vi visar vagen i en allt mer snabbféranderlig
och komplex omvarld..

Vi behévs — nu mer an nagonsin. Digitaliseringen har gett var yrkesutévning oandliga
mojligheter men ocksa radikalt fordndrat den i grunden. Investeringarna
i marknadsféring ger allt lagre effekt och fortroendet for reklam minskar stadigt.
Darfor ar vart viktigaste uppdrag att 6ka marknadsforingens kvalitet och
ge marknadsférare forutsattningar fér att skapa, mata och redovisa effekt — i en allt
mer komplex verklighet. | tatt samarbete med var globala organisation WFA (World
Federation of Advertisers) driver vi darfér flera viktiga branschinitiativ med malet att
vanda trenden.

Sveriges Annonsotrer ar idag ett natverk med drygt 5 000 marknadsférare
representerade i drygt 400 medlemsféretag i 26 branscher.
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NOA Consulting

NoA (The North Alliance) ar specialister pa kunddriven tillvaxt. Det
betyder att vi hjalper vara uppdragsgivare att fa fler kunder, som kdper mer,
betalar mer och stannar langre. Vi gor det genom att pa ett unikt satt
kombinera data och tech med strategi och kreativitet, fokusera pa bade kort
och lang sikt (inte antingen eller) — och skraddarsy team av bast-i-klassen-
experter for vara kunders specifika tillvaxtbehov.

NoA bestar av helagda specialistbolag som arbetar tatt integrerat for att
leverera dokumenterat starka resultat till vara kunder och deras &gare.
Tillsammans ar vi 6éver 1 250 experter som far svenska, nordiska och
globala varumarken att vaxa och samtidigt ha ett tydligt hallbarhets- och
arbetsgivarperspektiv.

NoA Consulting ar en del av NoA bestdende av managementkonsulter
med expertis inom tva tillvaxtdrivande omraden: ldnsam positionering och
affarsinnovation. | Sverige hette vi tidigare Evidence Strategy. Idag har vi
kontor i Stockholm, Oslo och Képenhamn.
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