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Forventer du i ncer fremtid
hegative effekter for din Dkt positivitet fra forrige maling
virksomhet pa dirift,
forretningsresultater
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Hvor mye av den totale Kun 6% har ikke endret markedsmateriell
markedskommunikasjonen

har dere endret med tanke (InnhOId og bUdSkCIp)

pa budskap og innhold?
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Hvor mye vil deres totale
budsjett til markedskommunikasjon
endre seg for 2.kvartal 2020

Drastiske kutt

2 av 10 ser for seg kutt over 50% av markedsbudsjettet
4 av 10 — under 25% eller ingen kutt

1 av 10 ser for seg gkning
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Har dere flyitet reklamekroner fra .
internasjonale medieplattformer Flere har flyttet reklamekroner il

til norske mediehus? norske mediehus
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| hvilken grad har

dere opplevd fleksibilitet Mediehusene har utvist stor fleksibilitet
fra mediehusene med

tanke pa avbooking

og endringer i den siste tiden?
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Hvor mye vil deres totale
budsjett til markedskommunikasjon
endre seg for 2.kvartal 2020

Drastiske kutt
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| hvilken grad har din virksomhet blitt pavirket av
koronavirusutbruddet?
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Maling 1

Online survey (QuenchTec)
20.-23. mars

112 annonsgrer

Maling 2

Online survey (QuenchTec)
3-6.april

108 annonsgarer

Resultatene kan fritt brukes ndr “ANFO Korona
Tracker” angis som kilde
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Om undersgkelsen
Undersgkelsen er giennomfart av ANFO
Utvalget er hentet fra ANFOs database
Datainnsamlingen er foretatt i perioden
1.maling 20.-23.mars 2020

2.mdling 3.-6. april 2020

Vil bli gjennomfegrt hver 14.dag fremover

For sparsmal om undersgkelsen kontakt:
H&vard eller Jan Morten i ANFO
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