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| vilken omfattning
ar er verksamhet
averkats av
nautbrottet?

29% 25% 16% 0%

Svarar att Svarar att Svarar att
verksamheten verksamheten verksamheten
paverkats paverkats inte alls
lite valdigt lite paverkats
Sveriges
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n

jamforelse med

| vilken omfattning
har er verksamhet

43% .
paverkats av
38% coronautbrottet?
29% 30% 299 29% 29%
25%
18%
16%
9%
4% 0% 0% 0%
VALDIGT MYCKET MYCKET LITE VALDIGT LITE INTE ALLS
Mitning 1(26/3-1/4) Mitning 2 (21/4-1/5) Mitning 3 (8/6-17/6)

Sveriges
Annonsdrer



Pa vilket satt tror du coronapandemin
paverkar ert foretags verksamhet, re
och ekonomiska framtidsutsikter?

31% 39% 10%

Svarar att Svarar att
den kommer den kommer
att ha att ha
stor negativ liten negativ

paverkan paverkan



n i jamfoérelse med

2

Pa vilket satt tror du
corona-pandemin
paverkar ert féretags

10
1% 48% verksamhet, resultat
46% och ekonomiska
3g% 39% framtidsutsikter?
31%
20%
9% 10%
2% 2% 5%
STOR NEGATIV PAVERKAN LITEN NEGATIV INGEN PAVERKAN POSITIV PAVERKAN
PAVERKAN
Mitning 1 (26/3-1/4) Mitning 2 (21/4-1/5) Mitning 3 (8/6-17/6
Sveriges

Annonsdrer



Har ni justerat marknadsplaner och
aktiviteter efter coronautbrottet?

Svarar Svarar Svarar Svarar
ja, mycket ja, nagot inte nu men nej
kommer att
gora det



n i jamfoérelse med

2

Har ni justerat
marknadsplaner och

29% 29% 52% aktiviteter efter
47% coronautbrottet?
40%
36%
8% 5% 2% 3% 1% 2%
JA, MYCKET JA, NAGOT INTE NU MEN KOMMER NEJ
ATT GORA DET

Métning 1(26/3-1/4) Métning 2 (21/4-1/5) Métning 3 (8/6-17/6)

Sveriges
Annonsdrer
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| jAmforelse med

Har ni dragit ner pa
reklaminvesteringarna?

45%
31%
29% 279%
20%
11%
8%
4%
JA, MYCKET JA, NAGOT NEJ INTE NU MEN KOMMER
ATT GORA DET
Métning 1(26/3-1/4) Métning 2 (21/4-1/5) Métning 3 (8/6-17/6)

Sveriges
Annonsdrer






n i jamfoérelse med

rdgan var inte med i métning 1)

Om ni dragit ner pa

37% reklaminvesteringarna,
34% inom vilka omraden har

ni dragit ner?

27%
23%
2%
14%
12%
7%
3%
MEDIA PRODUKTION BYRAARVODEN OVRIGT TECHPLATTFORMAR

Métning 2 (21/4-1/5) Métning 3 (8/6-17/6)

Sveriges
Annonsdrer



edia
It ner pa?

Om ni

14% 12% 9%

Outdoor Online banners

15% 5% 0%

S

Sociala medier

Email



n i jamfoérelse med

rdgan var inte med i métning 1)

Om ni dragit ner pa
media — vad har ni

21% . o
dragit ner pa?
17% 17%
16%
15%
14%
12% 12% 12%
10% 10% 10% 10%
9%
7%
5%
4%
0%
PRINT OUTDOOR ONLINE TV SOCIALA ONLINE BIO SOK EMAIL
BANNERS MEDIER VIDEO
Métning 2 (21/4-1/5) Métning 3 (8/6-17/6)
Sveriges

Annonsdrer



Har ni flyttat reklamifjvesteringarna fran
internationella medieplattformar till
svenska medier?




n i jamfoérelse med

2

Har ni flyttat
reklaminvesteringarna
fran internationella

97%  95%  96% medieplattformar till
svenska medier?

3% 5% 4% 0% 0% 0%

NEJ JA KOMMER ATT GORA DET

Matning 1(26/3-1/4) Matning 2 (21/4-1/5) Matning 3(8/6-17/6)

Sveriges
Annonsdrer



Vilken bransch tillhor ni?

0% 13% 26% COUNT
Detaljhandel 13
Ovrigt 9

Bank/Finans/Forsakring
Resor/Hotell/Restaurang/Besoksnaring

Industri/Tillverkning

IT/Telekom/Energi

~N

Konsultverksamhet (inkluderar alla typer av konsulter, byraer mm)- 1
Byggsektorn 1
Ideell sektor 1
Offentlig sektor 0

PERCENT

25%

18%

14%

14%

12%

12%

2%

2%

2%

0%

Sveriges
Annonsdrer



Hur stor ar er marknadsbudget?

0% 13% 26% COUNT PERCENT

< 40 MSEK _ 5 10%

< 70 MSEK _ 5 10%
Sveriges

Annonsdrer



Vid fragor kontakta oss pa
info@annons.se

Sveriges
Annonsdrer



